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En los inicios de los años noventa las nuevas tecnologías intentaban 
abrirse paso en el mercado español de las comunicaciones. En Barcelona, 
al abrigo del entusiasmo olímpico, se desarrollaron varios experimentos. 
Un claro exponente fue “TelePick, la televisión interactiva”. Hoy puede 
parecer una chapuza (un poco lo fue), pero cualquier avance requiere 
cometer errores. Y sin duda este aparato que conectaba al público con el 
programa de turno (todavía de forma analógica), lo fue. 

 Nuestra aportación a esta revelación de la tecnología que no duró 
más de un año comercialmente, consistió en la protección tanto de las 
marcas como de la configuración tecnológica del receptor/emisor, la con-
fección de la estructura contractual del negocio y la redacción de las 
condiciones generales de contratación… pero sobre todo nos sirvió para 
entender un nuevo mercado que estaba llamando a la puerta y del que ya 
no nos íbamos a separar: el mercado digital.

Contrata TelePick

El sistema era originario de Estados Unidos y en Europa se había ensayado con éxito en Francia, 
quizás porque nuestros vecinos nos llevaban una ventaja de diez años en la comunicación 

interactiva con otros dispositivos como el Minitel, comercializado en 1982.
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