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El trabajo de un abogado no siempre consiste en ganar pleitos. En oca-
siones basta con lograr mantener el status quo de una situación comple-
ja, permitiendo al cliente vender –sin incurrir en riesgos considerables–, 
mientras dure la dicha. Esto ocurrió cuando allá por el 2006 nos enco-
mendaron la defensa de las conocidas zapatillas Crocs, cuyo mercado se 
había inundado de copias. 

 Nuestra misión consistió en buscar argumentos para sostener la 
singularidad del diseño, la novedad del invento o la originalidad de la 
creación. Utilizamos los derechos de marca, los de diseño, los derechos 
de autor o la competencia desleal. Era una guerra difícil, pero el concepto 
era nuevo y creativo, su precio y utilidad, imbatibles, por lo que había que 
intentarlo. Logramos que la marca se afianzase y crease un espacio en 
nuestro mercado. Pas mal…

Protegiendo a Crocs
2007Los mejores casos

Crocs publicita sus productos como ˝los zapatos más cómodos y versátiles del mercado˝. 
No son de plástico ni de goma pero si muy ligeros. Están fabricados con Croslite™,  

un material patentado de resina de célula cerrada (PCCR) y antimicrobiana.  
Elimina el olor, amortigua los impactos y se adapta a la forma del pie como un guante.  

Si además combinase bien con el traje para salir de noche sería el zapato perfecto.


